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| - INTRODUCCION.,

En esta ocasion se realiz6 el estudio sobre una muestr&@@é&iodistas ubicados segun

dos grandes regiones, una de las cuales agrupé a comunicadores de la Gran Caracas,
entendida esta como la aglomeracion urbana que cubre el Distrito Metropolitano de
Caracas y ciudades satélites como Los Teques, San Antohis d&ltos, Maiquetia, La
Guaira, Guarenas, Guatire, Cla y otras poblaciones del Estado Miranda y el Estado Vargas;
mientras que la otra, denominada Resto del Pais, estuvo constituida por los
comunicadores de Barquisimeto, Ciudad Guayana (Puerto OrdaZ}riStibal, Maracay,
Valencia, Eje BarcelofRuerto La Cruz y Maracaibo. Los medios de comunicacion
considerados para la constitucion de esta muestra fueron los diarios impresos, la radio, la
television y los medios digitales.

Il z DESCRIPCION DELHAO DE ESTUDIO.

El estudio sobre la Situacion del Persmdo en Venezuela estd concebidesde un
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instrumento tipo encuesta disefiado paghestudiq por parte de un nimero significativo
de profesionales del periodismoonsultados enlas diferentes localidades donde se
concentran las mayores masas poblacionales urbanas del pais.
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La ercuesta aplicada const6é de 50 preguntas orientadas a proporcionar informacion sobre
la situacion laboral, el contexto editorial y las condiciones internas de los medios, la linea
editorial, las condiciones externasn la forma principalmente de amenazatycensura,
autocensura ya autorregulacion. Adicionalmente, se exploraron algunos elementda de
calidad periodistica.

En sintesis la investigacion realizades de tipo descriptivo y, por tanto, sOfpetende
resefarla realidad del periodismecen el entorno nacional especifico y en el momento
actual. Por ello no se contempla la comprobacion de hipoétesis y la interpretacion que se
hace de los datos suele basarse en la experiencia y en el srddisia informacion
proporcionada por los comunicadorescgmes participantes en el estudio, contabilizada,
sistematizada y organizada de forma logica y comprensible.

Il z DISENO DE LA MUESTRA.

De igual manera que se hizo en afios anterigpasa este estudice disefid una mués
polietapica y semprobabilisica. En primer lugar se ubicaron las 8 ciudades méas pobladas

y con mayor presencia de medios de comunicacion: Gran Caracas, Barquisimeto, Ciudad
Guayana (Puerto Ordaz), San Cristébal, Maracay, Valencia, Eje BaruedciwalLa Cruz

y Maracaibo Luego e extrajo del directorio de medios,que Medianalisis viene
elaborando desde 2015, una muestra de 140medios de comuicacién elegidos
aleatoriamente con un nivel de confianza de 0.95 y un margen de error del 5%. Por Gltimo
se asigno6 una cuota diferenciada periodistas por tipo de medio, segun el nimero de
éstos, para equilibrar la cantidad de periodistas por cada tipo. EIl siguiente cuadro
contiene la imformacion de la muestra tedrica y de la obtenida:

Quadro 1: Muestra tedrica y muestra obtenida

. e TV Radio Medios digitales Total
impreso
Poblacion 45 29 115 38 227
Muestra 31 18 67 24 140
Cuotas 3 4 2 3 12
N° de encuestas
previstas 93 72 134 72 371
% encuestas 21,4% 20,1% 38,0% 20,6% 100,0%
N° de encuestas
realizadas 91 67 130 62 350

% encuess 26,0% 19,1% 37,1% 17,7% 100,0%



La muestra obtenidéue de 350 periodistas, un 94,3% de lo planificado484% de las
encuestas se realiz6 en la Gran Caracas, mientras que el 56,6% correspondi6 al resto del
pais.

Se entrevistaron 350
periodistas ubicados en:

Gran Caracas: 43,4%

Resto del pais: 56,6%

Barquisimeto, Ciudad Guayana,
Barcelona, Maracaibo, Maracay,
San Cristdbal, Valencia.

Gréfico 1: Ubicacién y proporcion de la muestra obtenida (% de sujetos : n=350)

El levantamiento de informaciése realiz6 en el periodo comprendido entre el 21 de
febrero y el 9 de abritlel presente afio, lapso durante el cual se aplicé la encudsta
manera personal y presenci@n el fin de garantizar lanayorfidelidad de las respuestas.

Se validéel 15%de las encuestasealizadasa través deconfirmaciontelefénica con el
encuestado y, seeviséel 100% de encuestas fisicas

IV ZINCIDENCIAS Y LIMITACIONES.

El acceso a los lugss de trabajo representdé en algunos casos una limitacid@s
entrevistas a periodistas de los medios televisivos fueron realizadas, en su mayoria, en
lugares como centros comerciales, panaderias y otros, ya que no hubo acceso a las sedes.
También se pretaron limitaciones en Maracaibo y San Cristdébal por apagones y fallas
de suministro eléctrico y paros de transporte. Algunos medios cambiaron de direccion o
desaparecieron con lo cual hubo que proceder a reemplazaos.general, la propia
dindmica dekrabajo delperiodista fue la queondiciond la recoleccién de informacion.

En ocasionesobligd da reprogramacion de las entrevistpautadas.

! Se hicieron 7 sustituciones: 3 en medios radiales, 2 en medios digitales, 1 enoisnpfeen television.



Loscomunicadoresencuestados se mostraron, en general, interesados en los resultados
del estudiQ sobre tao en los temas relacionados con la libertad de informacion, y
manifestaron su deseo de conocerlos una vez publicados.

V-LOS RESULTADOSSUS RELACIONES.

Tal como se establece en los objetivos del estudio, el diagnéstico de la situacion del
periodismo equiere una descripcion de los escenarios y del contexto vigente en el
ejercicio de la profesidn en Venezuela en el presente afio. Por tanto, el andlisis de los
datos se centra en la ponderacion de los distintos temas establecidos en la encuesta, la
relacidn que mantienen entre si las diferentes variables y la organizacion y los patrones
gue configuran estos indicadores.

Todos los andlisis se realizaron a través del paquete estadBNMBPSStatisticsversion

20. Para el analisis cruzado de los datososed como referencia la distribucion general y

por cada variable (sexo, medio, region, segun el caso), ofreciendo una doble perspectiva
de informacion: general mtra-categoria.

VIZ CARACTERISTICAS DE LA MUESTRA.

De los 35(@eriodistas consultadosn las diferentes ciudadeseleccionadas, 5% fueron
hombres, mientras que el 406 fueron mujeres, es decuna importante diferencia de

10 puntos porcentualesentre ambos génergssituacion que difiere de los datos de
ediciones anteriores donde predominabadas mujeres aunque en el afio 2017 la
diferencia fue solo de 2 puntos$i se comparan los porcentajes en cada uno de los
diferentes tipos de medios se observa qued&gproporciénes mas notoria en la radio
(63,80 hombres y 36,% mujeres) y en lomediosimpresos(56,7% hombres y 43,%
mujeres), mientras que la diferencia es sustancialmente menor en la televisios y |
medios digitaleslonde, en general,seha observadanayoria de mujeregVer Grafico ¥
cuadro 3.
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Gréfico 2: Hombres y mujeres por tipo de medio ( % general de sujetos/ n=350 y % de sujetos
intracategoria / nD=62, nI=91, nR=130, nT=67)

Cuadro 2: Hombres y mujeres por tipo de medio (% de sujetos intracategoria / nD=62, nI=91, nR=130,

nT=67)
Digital Medios impresos Radio Tv Total
Hombre 41,4 56,7 63,6 48,5 55,1
Mujer 58,6 43,3 36,4 51,5 44,9
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

La proporcion de periodistas encuestados segun la ciudad y el tipo de medio se distribuyo
de forma general como lo muestra el GrafE@ internamente por tipo d medio, el
cuadro2 muestra los detalles
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Gréfico 3: Distribucion de periodistas por tipo de medio (% general de sujetos: n=350 y % de
sujetos intracategoria/ nD=62, nl=91, nR=130, nT=67 )
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Cuadro 3: Distribucion de periodistas por tipo de medio  y regién (% de sujetos intracategoria/nD=62,
nl=91, nR=130, nT=67)

Gran Caracas Resto del pais
Medios digitales 87, %% 12,1%
Medios impresos 27,8% 72,20
Radio 28, ™0 71,30
Tv 50,00 50,0%
Todos 42, 3% 57,6

Como en afos anteriores, tenemos ca@roximadamentecuatro de cada 10 periodistas

son de radio y 2 de cada uno de los otros medios, sin embargo, bajé la representacion de
digitales e incremento la de impresos con respecto a afios anteriores. Los resultados de la
situacion del periodismo en Caracas van aesids marcados por las opiniones de los
periodistas de medios digitales y de radio, mientras que en las otras regiones tendra
mayor influencia los de radio y los de impresos, mientras que se destaca la igualdad en la
proporcion de periodistas en teleids tanto en la Gran Caracas como en el resto del pais.

En cuanto a las edad de los encuestados, los resultados son relevantes en la medida en
gue apuntan claramente a la preponderancia lds hombresy mujeres cuya edad es
menor alos cuarenta afos (70%dn relacion a aquellos cuya edasl mayor ddreinta y

nueve (30%).Esta misma tendencia se puede apreciar en todos los mextiaslas
diferencias que puedeabservarseen el Grafico 4 en el cuadro 4Alli es posibleer que

la diferencia entre ambos rgpos de edad es mayor en la televisi@onde los
comunicadoresle 40 afio massuman un escasb3,7% en relacion al total denedio
Igualmente se destaca el hecho de que son los medios digitales y los medios impresos
quienes proporcionalmente exhibendgorcentajes mas altos de periodistas menores de

30 afos(53,4% y 39% respectivamente)Adicionalmente, es la televisiodonde se
observa el mayor porcentaje de comunicadores con edades @ndtas entre 30 y 39

afos (51,%0). Los datos globales destatacomo en afios anteriores, la primacia de
jovenes profesionales desempefiandose en distintos medios de comunicasi@gmo la
destacada prevalencia de periodistas jovenes en los medios digitalestion previsible

dada la gran cantidad de nuevos camuadores sociales que se graddan cada afio en
Venezuely la facilidad del manejo de nuevas tecnologia®sa edades
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Gréfico 4: Periodistas segun edad y tipo de medio ( % general de sujetos: n=350 y %
intracategoria /nD=62, nI=91, nR=130, nT=67 )

Cuadro 4: Periodistas segln edad y tipo de medio (% de sujetos intracategoria /nD=62, nI=91, nR=130,

nT=67)
Digital Medios Radio Tv Total
impresos
Menos de 30 afios 53,4% 39,2% 24,8% 34,8% 35,40%
De 30 a 39 afios 24,1% 33,0% 33,3% 51,5% 35,10%
De 40 a 49 afios 121% 17,5% 25,6% 9,2% 18,10%
50 afios 0 mas 10,3% 10,3% 16,3% 4,5% 11,40%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,00%

Los periodistas en los medios desempefian distintas funciones que, pueden ser propias de
cada medio particular. Por ejemplo, hay anclast@evision y en radio y columnistas,
basicamente en medios impresos y digitales. Otras funciones pueden ser comunes a todos
los medios: redactores, reporteroEn general, los periodistas dedican su tiempo @asgar
funciones simultaneamente, es por ellogyse obtuvieron 443 respuestas.

Teniendo en cuenta lo anterioel Grafico Smuestra que la funciébn que concentra el
mayor numero de periodistas es la de Redactor (36%), seguida de Reportero de calle
(28%), mientras que el menor porcentaje se encuentrdaefuncion de Columnista (3%).

Las funciones de Editor/Jefe y Ancla ocupan las posiciones intermedids goi4 por
ciento.
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Gréfico 5: Funciones principales desempefadas por los periodistas ( % de respuestas: n=443)

Las caracteristicas de la muesti@, como han sido descritas, permiten afirmar que los
resultados que se presentan a continuacién y que constituyen el analisis propiamente
dicho de las diferentes dimensiones en laales ha sido estructuradel informe reflejan
fielmente lasrespuestasexpresadas poperiodistas hombres y mujeres de todas las
edades, con predominio déos jovenes menores del0 afos, en el ejercicio de las
distintas funciones periodisticagfaladas con anterioridad

VIl Z SITUACION LABORAL.

La informaciénsobre el @nbito laborales de mucha importancia para caracterizar la
situaciéon del periodismo en el pais durante el presente afio. Los datos dan cuenta de los
problemas que enfrentan los profesionalgsmra el desempefio de sus funciones,
especialmente los factores emdmicos y organizacionaleg,asi mismpinforman acerca

de los asuntos pendientes de resolver en cuestiones tales conmdmsescondiciones
laboralesy el bienestaen general

Tal como lo muestra el Gréfi& en cuanto a la situacion contractudbs resultados
globalesde la encuesta sefialan que 58% de los periodistas estéd condiciones de
trabajador fjo, mientras que el 24% lo hacen condicion de contratados. Ambas
categorias agrupan el 82% de los periodistas. En tercer lugar se encuensran lo
trabajadores independiente$15%), mientras que en ultimo lugar se encuentran los
periodistas que trabajan bajo la figura de asocigdonde no hay una relacién de
dependencia y la figura juridica puede ser con o sin fines de (@)
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Gréfico 6: Situacién contractual de los periodistas ( % de sujetos: n=350)

Al comparar la condicion laborale los periodistas encuestada®n el medio donde
ejercen sus funciones, se observa que en todos los medios la proporcion de trabajadores
fijos duplica y hastariplica la proporcion de contratados, siendo mas notoria esta
situacién en los medios digitales donde la proporcién de contratados esdabaja de
todos los medios (1%).Cuando se comparan los porcentajel® anterno de cada tipo de
medio se observa gy en la radio,a diferencia del restoa proporcion de trabajadores
independientes(25,80) es mas alta que los contratad@k7,8%) lo cualse explica
porque usualmente en la radio se utiliza con mayor frecuencia la figura de productor
independiente.En este mismo medio la proporcion de trabajadores asociadcanza el
7,8%que es la mas alta de todos los mediBsr su parte, en losiedios digitales gn los
medios impresos se observa una proporcidon marginal de trabajadasesiadose
inexistentes era television(Ver Gafico7).
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Grafico 7: Situacion laboral por tipo de medio ( % general de sujetos/ n=350 y % de sujetos
intracategoria /nD=62, nI=91, nR=130, nT=67)



Cuadro: 5: Situacién laboral por tipo de medio ( % de sujetos intracategoria / nD=62, nl=9 1, nR=130,
nT=67)

Condicion  Medio digital Medios Radio Tv Total
impresos
Fijo 70,7% 55,7% 48,8% 66,7% 57,7%
Contratado 19,0% 35,1% 17,8% 24.2% 24,0%
Independiente 8,6% 8,2% 25,6% 9,1% 14,9%
Asociado 1,7% 1,0% 7,8% 0,0% 3,4%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Si analizamos la condicion laboral en relacién con la variablenadgiobservamos que

existen diferencias entre ambas regiones. Asi en la Gran Caracas la proporcién de
LISNRA2RAAGF A GCA22atISNINARX & DI a & De2A/POBE AR TR 4R ¢
YASY(GUNI a 1ljdzS§ Sy St NBRudiat ARBty Lb Naz af 206/ 20yQANS 20
26,7%6). Los comunicadorésL Yy R S LIS ¥y R AdS! yai2SGurambiEn akédbdn mayores

porcentajes en el interior del pais aungee la capital el poentaje es minimo. (0,6%el

total naciona). (Ver Gréfico 8).
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Gréfico 8: Situacion laboral por regién ( % general de sujetos/ n=350)

Cuadro 6: Situacion laboral por region ( % de sujetos intracategoria / nGC=152, nRP=198)

Condicion laboral Gran Caracas Restodel Pais  Nacional

Fijo 65,5% 52,0% 57, 7%
Contratado 20,3% 26,7% 24,0%
Independiente 12,8% 16,3% 14,9%




Asociado 1,4% 5,0% 1,4%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

En cuanto al tiempo ddedicaciénal trabajo,los resultados indican quena importante
proporddn decasi tres de cada cuatro periodistas trabajael medio principal a tiempo
completo (72%), a medio tiempo el 17%Iy10% a tiempo convencioner Grafico 9).
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Grafico 9: Tiempo de dedicacion al trabajo ( % general de sujetos: n=350)

Si adicioalmente se incorpora al analisis el Tipo de Medio en el logatomunicadores
encuestadosdesempeian sus funciones, se observa,gueivel nacional, en todos los
medios prevalece el empleo a tiempo complem latabla que acompafia al Grafico,10
dondese muestran los porcentajes con relacion al total de cada uno de los medios, puede
verse con claridad la distancia que existe entre la proporcion de periodistas que trabajan a
tiempo completo, a medio tiempo y a tiempo convenciorzd notoria la alta prapwcion

de periodistas a tiempo completo en los medios impresos y en la televisién (86,6% y
75,8%).
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Gréfico 10: Tiempo de dedicacion al trabajo y Tipo de Medio ( % general de sujetos: n=350 y (%
de sujetos intracategoria/ nD=62, nl=91, nR=130, nT=67)

Cuadro 7: Tiempo de dedicacion y Tipo de Medio (% de sujetos intracategoria / nD=62, nl=91, nR=130,

nT=67)
Medios digitaks Medios impresos Radio Tv Nacional
Tiempo completo 67,20% 86,60% 61,20% 75,80% 72,00%
Medio tiempo 25,90% 8,20% 22,50% 13,60% 17,40%
Tiempo convencional 5,20% 5,20% 15,50% 9,10% 9,70%
Ns/Nc 1,70% 0,00% 0,80% 1,50% 0,90%
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%

Cuando se analizta cuestion relativea los beneficios contractuales que reciben los
periodistas se tiene que del tal de746respuestasss corresponden a periodistas que no
reciben ningun beneficio contractudtsto representa el 6,2% del total de respuestas pero
corresponde al 15,7% de periodistas. Es posible que este niamero correspooda a
comunicadores cuya relam contractual se ubica en las categorias tabajador
independiente o asociado.

En el Grafico 1lse aprecia que los mayores beneficios corresponden al ticket de
alimentacion otros beneficioy al bono de transporte3(%, 16% y 15%espectivamente)
y d menor beneficio esta representado por la caja de ahorros (6%)
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Graéfico 11: Beneficios contractuales ( % de respuestas: n=746)

Si las cifras anteriores que representmuamero respuestas se transforman en casos, los
resultadosquedan como muestra elr@fico 12 Alli se aprecian ahora los porcentajes de
periodistas que reciben los beneficios en cuestidsi, el 80% recibe el bono de
alimentacion y casi 40% el bono de transporte, mientras que casi el 16% no recibe ningun

beneficio.
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Gréfico 12: Beneficios contractuales (% de sujetos: n=350 . El porcentaje total es mayor que
100%)
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Otro asunto de primordial interés, dada la situacion econdmica del pais caracterizada,
entre otras cosas, por la hiperinflacion y la escasez de bienes de primera necesitkad,
exploracion de las actividades que desarrollan los periodistas para complementar sus
ingresos principales y mejorar un poco sus finanzas persortategste sentidoen el
Grafico 13puede apreciarse qué51 periodistas encuestadaafirmaronque solo tabajan

en el medio que consideran su trabajo princigéB%), mientras el restsefialé que
desempefian dos 0 mas trabaj( %)

® Trabaja sélo para e
medio

m Dos 6 més trabajos

Grafico 13: Actividades fuente de ingresos (% de sujetos/ n=350)

De las actividades adicionales a las cuales recurren gaamplementar sus ingres se
destaca un 22% de respuestas que afirman el desarmdolabores propiamente
periodisticas en otros medios. A continuacion las consultorias (27%), la publicidag (25%)
la docencia (1%)mientras que sélo y un 20 desempefia lores no relacionadas con el
periodismo. Estas otras ocupaciones van desde comerciante hasta vendedor de comida o
ropa usada, pasando por actividades tales como gestion de redes sociales, corredor de
seguros, decoracion, relaciones puasig/ transporte.\{er Gréafico 14
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Gréfico 14: Actividades fuente de ingresos ( % de respuestas/ n=299)

El Grafico 15, mas abajmuestra claramente que los periodistas se ven en la necesidad
de desempefiar otros trabajaso relacionados con la profesigrara complementaisus
ingresos, peraquellos que obtienen ingresos mayores a 3 ®Mlacen con trabajos no
relacionados con su formacién profesional sino con otras capacidades alternativas a su
preparacion de base.

Visto que el 57%le losperiodistas tieneque optar por ndltiples trabajos, es legitimo
inferir que en un contexto sociecondémico como el venezolantgs periodistas en
general desarrollan su profesion en puestos de trabajo con remuneradiosigicientes.

En términos salariage entonces, en el presente afgumando las dos primeras columnas

de ingresos por periodismoyn poco méas de la mitad de los periodistas venezolanos
(55,7%) reciben un salario de 2 SMI (estimados a la fecha de aplicacién de la encuesta en
Bsk 1.307.646,4% o menosmientras que el 44% restante alcanza salarios superiores a

2 salarios minimo<En el caso de los ingresos por trabajos no periodisticos esta relacion es
de 53.7% y 46,3%Puede apreciarse que la relacion entre trabajo periodistico y no
periodisticofavorece a este ultimo @ndo se trata de ingresos de mas de 4 SMI, mientras
que cuando se trata de ingresos de hasta 2 SMI el segundo trabegorggementario del

trabajo periodstico principal.
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Gréfico 15: Ingresos por periodismo vs Otros ingresos (No periodismo) (% de sujetos: n=350/
n=199)

Al introducir en el andlisis la variable regional puede observarsdogugalarios son mas
bajo en el interior del pais. Alli se encuentirea mayor proporcion de periodistas (41,7%)
que gana hasta 2 salariosinimos (70,3% si lo companos con el resto de los salarios en
el interior del pais).En la Gran Caracas la proporcigsolo alcanza el 15,4%
Consecuentementeel porcentajede periodistas que gana mas dehasta mas de4
salarios minimos es mayor en la Gran Caracas (26,9%) qliessto del pais (16%9 (Ver
Gréfico 16)
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Gréfico 16: Ingreso por trabajo periodistico segun region (% de sujetos: n=350)
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Cuadro 8: Ingreso por trabajo periodistico seguin region (% de sujetos/nD=62, nI=91, nR=130, nT=67)

Ingresos Gran Caracas Resto delpais Total
Hasta 2 SMI 35,80% 70,30% 55,70%
Mas de 2 hasta 4 SMI 37,80% 20,80% 28,00%
Mas de 4 SMI 25,70% 6,90% 14,90%
Ns/Nc 0,70% 2,00% 1,40%
Total 100,00% 100,00% 100,00%

Si se condera elsexode los encuestadog la distribucion de los ingres@ nivel nacional

las cifras indican quids periodistas, tanto hombres como mujeres, que ganan hasta dos
alfFNA2a YNYAY24aX RdzZLJX AOFYy | &&u vezda&StosI | Yy I Y
duplican a quienes ganan mas d SMI(Ver Gréafico 17%i comparamos las cifras a lo

interno de cadagénero (Cuadro 9)se observa unaproporcion ligeramente mayorde

hombres que ganan hasta 2 salarios minim@s7,0%) frente a las mujeres qusolo

alcanzan el 54%. Una diferencia paracRI & S LINE R dzO Bl4as $lg/2 h&sta 4 3 NHzLJI2
{ a L(28,5% y 27,4%), mientras quelando se gana mas de 4laios minimosla

diferencia favorece a las mujeres (13,§%6,6%)
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Gréfico 17: Ingreso por trabajo periodistico segun sexo ( % de sujetos: n=350)

Cuadro 9: Ingreso por traba jo periodistico segun sexo (% de sujetos /nH=193, nM=157)

Hombre Mujer Total
Hasta 2 SMI 57,00% 54,10% 55,70%
Mas de 2 hasta 4 SMI 28,50% 27,40% 28,00%
Mas 4 SMI 13,50% 16,60% 14,90%
Ns/Nc 1,00% 1,90% 1,40%

Total 100,00% 100,00% 100,00%




En cuanto ala cuestion de la agremiacioresalta el hecho de que la mitad de los
periodistas encuestados no estan ni sindicalizados ni colegiddositad de periodistas

que si estan agremiados se distribugemo lo muestra el Gréfico 1&n este caso, la
proporcién de periodistas colegiados (34%) es sustancialmente mayor a la proporcion de
periodistas sindicalizados (3%)¢cluso agregandda proporcion de los que afirman estar
colegiados y sindicalizados.

m Colegiado
m Sindicalizado
Ambas

m Ninguna de las dos

Gréfico 18: Agremiacion de los periodistas (% de sujetos: n=350)

Si se analiza ldistribucion de laagremiaciénde los encuestados nivel general,
contribuyen mas a la agremiacién los periodistas cuyo medio pahdip trabajo es la

radio (Ver @fico 19) sin embargo, isse comparan las cifras a lo interde cada medio,

las proporciones son las que se muestraree@uadro 10Alli se destaca que el medio con

las cifras mas altas de colegiados y sindicalizados es la television (40,9% y 4,5%). Son los
medios impresos y digitales quienes exhiben las mas aifras de no agremiados (55,7 y
53,4% respectivamente).
























































































































